Nové prodejni koncepty

PORSCHE DESIGN
v obyvacim pokoji

Jiz znacnou dobu inscenuji obchodnici, zvldsté pak v moédni branzi, své obchody v duchu obyvaciho pokoje. Koberce, koZe-

nd kresla, polstrované sedacky, krby a spousta zardmovanych obrazii je to, co vytvdii tuto dokonalou atmosféru.

I do Prahy uz pfichazi tento svétovy trend,
kdy kamenny obchod vytvifi atmosféru
obyviku. Pocity z této atmosféry si zikaznici
mohou vyzkouset v Pafizské 21, v obchodé
Porsche Design. Jedna se o zcela novy kon-
cept prodeje, celosvétoveé zavadény toto pré-
miovou znackou.

Spotrebitelé velmi touZi po utulném pro-
stfedi, socidlnich vazbach a diivéryhodnosti.
V jejich profesnim Zivoté je vSe Casto tvrdé
a chladné. Je zaméstnavana racionalita ¢lo-
véka, emocionalita jde stranou. A pravé na
tuto strunu obchodnici mifi. Vytvofit pocity
klidu, pohodli, vtahnout nakupujiciho do
tohoto svéta a pfimét ho setrvat v ném delsi
chvilku. Zpomaleni tempa, teplo a pohodli
si jako protipol vyZaduje digitalizace Zivota
a rostouci mobilita. Sila tohoto ,obyvaciho
designu“ tak vlastné spocivd v uspokojeni
prapivodnich lidskych instinktd. MySlenka
puvodu je nasledujici: doma se zakaznik citi
dobre, a tak ztvirnime obchod jako domov.

Kreativni potencidl ,obyvikového trendu“
rozhodné nelze povazovat za pomijivy. Tento
trend sim o sobé€ zlistane, ale bude se prosa-
zovat jinym zpisobem: napfiklad s mensim
mnozstvim skute¢nych dekoraci, abstraho-

vané, jednodussimi formami, s vétsi lokalni
provazanosti a integraci digitilnich médii,
které se postaraji o vytvofeni pohadkového
svéta. Zcela jisté se tento vyvoj, ktery ma své
kofeny v oblasti mody, pfesune i do jinych
oblasti: obuv, knihy, domdci potfeby, jidlo.
Teoreticky je domacka atmosféra myslitelna
u veskerého sortimentu, zileZi jen na realiza-
ci myslenky. Jak si s realizaci poradila svétové
proslula znacka Porsche Design, lze spatfit

nové pravé v Parizské ulici v Praze. Jeji za-
stupce pro Cesky trh Pavel Reznicek k tomu
dodava: ,Jsme radi, Ze tento koncept, ktery
je celosvétové pro na$i znacku novinkou,
muZeme jako prvni predstavit pravé v Pra-
ze. Dnes se musi obchody inscenovat daleko
napaditéji. Pro cileny ndkup je zde internet.
Kamenné obchody by mély nabizet inspira-
ci, informace a dobré poradenstvi. A o to se
v Praze snazime.”
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